北海市妇幼保健院广告供应商遴选方案
一、项目背景与目标
随着医疗服务的不断提升，医院品牌形象的塑造与宣传成为提升患者信任度、扩大市场影响力的重要手段。为了进一步优化医院的宣传策略，增强品牌辨识度，提高社会知名度和美誉度，本医院决定面向社会公开遴选一家专业广告公司进行合作。本次遴选旨在寻找一家能够深刻理解医院文化内涵，精准把握受众需求，具备创新思维和执行能力的广告公司，共同打造医院品牌形象新高度。
二、广告公司资质评估
1. 企业资质：审查广告公司的营业执照、税务登记证、广告经营许可证等基本证照，确保其合法合规经营。
2. 行业经验：评估广告公司在医疗领域的服务经验和成功案例，了解其对医疗行业特殊性的理解和把握能力。
3. 团队实力：考察公司核心团队的构成，包括创意策划、设计制作、媒体投放、项目管理等专业人员配置及经验水平。
4. 创新能力：分析公司近年来的创意作品，评估其创意思维和创新能力，是否具备为医院提供差异化宣传方案的能力。
三、创意与案例展示要求
1. 案例展示：展示过去成功的医疗行业或相似领域的宣传案例，包括案例背景、策略分析、执行过程、效果评估等，以证明其策划执行能力。
2. 现场演示：条件允许时，邀请广告公司进行现场演示，更直观地展示其创意水平和实现能力。
四、服务内容与报价对比
1. 服务范围：明确广告公司提供的服务内容，包括但不限于市场调研、品牌策划、创意设计、媒体投放、效果评估等全链条服务。
2. 报价对比：要求各参选广告公司根据医院需求提供详细报价单，对比不同方案的性价比，考虑服务质量、创新性、执行效率等因素。
五、响应速度与售后保障
1. 响应速度：评估广告公司对医院需求的响应速度，包括沟通效率、提案反馈时间等，确保项目顺利推进。
2. 售后保障：了解广告公司的售后服务体系，包括项目跟进、效果评估、后期调整等，确保宣传效果持续优化。
6、 评估流程与标准
综合评估各广告公司的表现，包括资质、创意、服务、报价、响应速度、售后保障等多方面因素，确定最终合作对象。
七、合同条款与保密协议
1. 合同条款：明确双方合作的具体内容、权利义务、服务期限、付款方式、违约责任等关键条款，确保合作过程合法合规、清晰透明。
2. 保密协议：鉴于医院信息的敏感性，需与广告公司签订保密协议，确保医院相关资料和信息不被泄露给第三方。
[bookmark: _GoBack]通过以上方案的实施，本医院旨在选拔出最合适的广告公司合作伙伴，共同推动医院品牌形象的提升和市场竞争力的增强。
